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Abstract: This study aims to analyze the relationship between digital promotional 

content and the interest in using sharia fintech, as well as to examine the role of 

digital literacy as a moderating variable among Generation Z in Rejang Lebong 

Regency. This research employed a quantitative approach using a survey method. 

Data were collected through questionnaires distributed to 376 respondents from 

Generation Z in Rejang Lebong Regency. The data were analyzed using Structural 

Equation Modeling Partial Least Square (SEM-PLS) with SmartPLS 3.0. The 

results indicate that digital promotional content has a positive and significant 

relationship with the interest in using sharia fintech. Digital literacy also has a 

positive and significant relationship with the interest in using sharia fintech. 

However, digital literacy was not proven to moderate the relationship between 

digital promotional content and the interest in using sharia fintech. The study 

concludes that attractive and informative digital promotional content can increase 

Generation Z’s interest in sharia fintech, although digital literacy has not 

strengthened this relationship as a moderating variable. 

Keywords: Digital Promotional Content, Digital Literacy, Sharia Fintech. 

 

Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis hubungan konten promosi 

digital terhadap minat menggunakan fintech syariah serta menguji peran literasi 

digital sebagai variabel moderasi pada Generasi Z di Kabupaten Rejang Lebong. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan metode survei. Data 

dikumpulkan melalui penyebaran kuesioner kepada 376 responden Generasi Z di 

Kabupaten Rejang Lebong. Analisis data dilakukan menggunakan Structural 

Equation Modeling Partial Least Square (SEM-PLS) dengan bantuan SmartPLS 

3.0. Hasil penelitian menunjukkan bahwa konten promosi digital memiliki 

hubungan positif dan signifikan terhadap minat menggunakan fintech syariah. 

Literasi digital juga memiliki hubungan positif dan signifikan terhadap minat 

menggunakan fintech syariah. Namun, literasi digital tidak terbukti mampu 

memoderasi hubungan antara konten promosi digital dan minat menggunakan 

fintech syariah. Penelitian ini menyimpulkan bahwa konten promosi digital yang 

menarik dan informatif mampu meningkatkan minat Generasi Z terhadap fintech 

syariah, meskipun literasi digital belum memperkuat hubungan tersebut sebagai 

variabel moderasi. 

Kata kunci: Digital konten, Literasi Digital, Keuangan Syariah 
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PENDAH iULUAN 

Perkembanganzteknologizinformasi yang semakinzpesat telah mengubah 

cara masyarakatzdalam mengakses danzmenggunakan layanan keuangan. Salah 

satuzinovasi yangzmuncul sebagai respons terhadapzperubahan tersebut adalah 

financial technology (fintech), yaitu pemanfaatanzteknologi dalamzpenyediaan 

layananzkeuangan. Melalui sistem yang terintegrasi secara digital, fintech mampu 

meningkatkan efektivitas layanan, mempercepat proses transaksi, serta 

memberikan kemudahan bagi pengguna dalam menjalankan berbagai aktivitas 

keuangan. Pertumbuhan fintech di Indonesia tidak hanya terjadi pada layanan 

keuangan konvensional, tetapi juga pada sektor fintech syariah. Fintech syariah 

hadir sebagai inovasi layanan keuangan berbasis teknologi yang mengintegrasikan 

kemajuan digital dengan prinsip-prinsip ekonomi Islam.  Selain menawarkan 

kemudahan dan efisiensi dalam bertransaksi, layanan ini juga mengedepankan 

aspek transparansi,  keadilan,  serta kepatuhan terhadap ketentuan syariah sehingga 

dapat menjadi alternatif bagi masyarakat yang membutuhkan layanan keuangan 

yang sesuai dengan nilai-nilai Islam (Hilda dkk.,  2024).  

Sebagai  negara yang memiliki  populasi Muslim  terbesar di dunia, 

Indonesia  menyimpan  peluang yang sangat  besar untuk  mendorong  pertumbuhan 

dan pengembangan  industri fintech  syariah. Otoiritas Jaisa Keuanigan men iunjukkan 

bahwia pertiumbuhan as iet dan pembiayaan sektor keua ingan syari iahzterus 

miengalamizpenin igkatan dairitiahiun keztaihun (OJK, 2023). Seilain itu, meniingkatnya 

peniggunaan int iernet dan imedia digi ital tu irut memperliuas pelu iang peng iembangan 

laya inan fintiech syari iah mielalui berbiagai pl iatform digiital. Kondi iisi tierseibut 

menjiaidikan pem iasiaran digii ital seib iagai straitegi peiniting d ialiam meimiperkenalkan 

laiya inan fiinte ich syiar iiah kepiiada masiyiarakat, khusu isinya Gieinerasi Z yiang memiiliki 

tingikat kediekatan tingigi denigan tekn iologi di igital (Nisa dan Sudaryanti,z2025).  

Gene irasizZzmerupakan keloimpokzyang la ihir danztiumbuh dizerazdigiital 

sehiingga mem iiliki karakteristik yan ig adapitif terhadap perikembangan teknol iogi, 

meidia sosiial, dan ko imunikasi diigital (Anggeraini dan Sakdiah, 2025). Dalam 

menentukan penggiunaan layan ian keuan igan, Geneirasi Z tidak h ianya 

mempertimbangkan kemudahan penggunaan, tetapi juga kualitas informasi, daya 

tarik promosi, serta kesesuaiian layanan den igan nilai dan kebut iuhan mereka. Oleh 

karen ia itu, kont ien proimosi digit ial menjadizsailah satuzfaktor 

peintingzyangzdapatzmeimengaruhi minats Gene irasi Z dalam mienggunakan finteich 

sya iriah. Konten i promiosi yan ig iniformatif, menarik, eduk iatif, dain miudah dipaihami 

beripotensi miembentuk perisepsi posiitif terhiadap layanian fiintech s iyariah sehi ingga 

diapat mieningkatkan miinat peinggunaan (Achmad dan Rozikin, 2025).  

Peneliitian sebelumnya m ienunjukkan bah iwa proimosi digital me imiliki 

hubunigan ya ing pos iitif terha idap mi inat pen iggunaan layianan keu iangan s iyariah. 

Penelitian ya ing dilakuk ian oleh (Nawawi dan Ananda, 2025) zmeneimukanzbahiwa 

proimosizberipengaruh siginifikanzterhadap m iinatzpenggunaanzdiompetzdiigital 

syariah pada Generasi Z. Penelitian (Hilda dkk., 2024) juga menjelaskan bahwa 

pemianfaatan meidia sos iial sebiagai mediia pro imosi maimpu meniingkatkan m iinat 

Gene irasi Z ter ihadap laya inan perba inkan siyariah. Seliain itu, pen ielitian Novita 

Yuliaulandari dkk. (2025) meniunjukkan bahwa liteirasi digi ital mamp iu memioderasi 

hubungan promosi terhadap keputusan penggunaan layanan perbankan syariah. 
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Meskiipun demik iian, siebagian besar penel iitian terdahiulu mas iih meimbahas 

proimosi seicara umum dan be ilum sec iara khuisus meinitikberatkan p iada konten 

promosii diigital sebaigai bentuk kiomunikasi pem iasaran modeirn (Surbakti dan Athar, 

2026). Selaiin itu, kaijian mengeniai pieran liteirasi digitail seibagaizviariabel m ioderasi 

dalamzhubiunganzanitara koniten promiosi di igital dianzmiinatzpienggunaan finteich 

syariiah masih r ielatif terbatas, khusuisniya pada Generasi Z di Kabupaten Rejang 

Lebong. Pa idahal, lit ierasizdigitalzmemiilikizperian peintingzdala im meimbantu 

indiividuzmemaihami, zmenigevaluasi, danzmemianfaatkanzinfiormasi di igitalzseciara 

kiritis. Tiingkat liteirasizdigital yangzbiaik memungkinkan seiseorang lebih m iudah 

memahami informa isi piromosi fintech sya iriah sehingiga daipat memiengaruhi minait 

penggiunaan layan ian tersebut (Febrianti dan Siregar, 2025). 

Kaibupaten iRejang Lebiong menjiadi wilaiyah yanig relievan unt iuk dikaji 

kareina Ge inerasi Z di daerah ini menunjukkan peningkatan penggunaan teknologi 

digitial dan m iedia sosial dalam aktivitas s iehari-hari. Namiun de imikian, pe inggunaan 

laya inan finitech syariah di ka ilangan Generasi Z m iasih mienghadapi berba igai 

tantangian, seiperti keter ibatasan pe imahaman terh iadap layianan f iintech syiariah dain 

kurang optimalnya konten promosi digital yang disampaikan melalui media sosial. 

Koindisi tersebiut meniunjukkan adianya kesenj iangan antara i tinggiinya peinggunaan 

teknoliogi diigital dengain miinat pe inggunaan fint iech syiariah. Beridasarkanzuriaian 

diatas, pe inelitianzinii beirtujuanzunituk meniganalisiszhubiungan k iontenzpromoisi 

diigital terihadapzminiatzmeniggunakan finitechzsiyariah pa idazGe inerasiz iZzdii 

Kiabupaten Rej iang Leibong sertiazmeingujizpeiran li iterasizdiigital se ibagaizvariiabel 

modeirasizdaliamzhubuinganzterisebut. 

 

METOiDE PEN iELITIAN 
Penielitianzini mienggunakanzpendeikatan kuantitiatifdengain jeiniszpienelitian 

asoisiatifz iyang ber itujuanzuintuk mengana ilisiszhubunganzan itara konten prom iosi 

digitialzterhadap miinat menggu inakanzfintechzsyariah de inganzliterasi digital 

sebagaizvariiabel mod ie irasiz(Sugiyono, 2020). Lokasizpenelitian beradazdi 

KabupatenzRejangzLebong, ProvinsizBengkulu. Subjek penelitian adalah 

GenerasizZzyang lahir pada rentang tahunz1997-2012 danztelah mengenalzatau 

menggunakanzlayanan fintechzsyariah. Adapun populasi penelitian terdiri atas 

Generasi Z yang berada di wilayah Kabupaten Rejang Lebong, sementara 

pemilihan sampel dilakukan melalui teknikzpengambilanzsaimpelzmengigunakan 

nionprobaibilityzsampling dengain metode purposive sampling berdaisarkan k iriteria 

tertientu, yaiitu berd iomisili di Kaibupaten Riejang Liebong, ak itif meinggunakan m iedia 

diigital a itau media sosial, serta mengetahui layanan fintech syariah. Jumlah sampel 

dalam peneli itian ini sebanyiak 376 reisponden. Daita pienelitian terdir ii dairi d iata 

priimer dian da ita seikunder. D iata pri imer di iperoleh melailui peniyebaran k iuesioner 

seciara langisung dan dari ing men iggunakan skal ia Liikert limia tingikat, sedang ikan daita 

sekiunderzdipieroleh dari izbiuku,zjurinalzilimiah, lapoiranzleimbaga resmi, d ian 

beribagai litera itur yiangzreilevan denigan peneilitian (Nafisatur, 2024). 

Variiabel k ionten p iromosi digital diu ikur melalui in idikator informatif, d iaya 

tarik visiual, kej ielasan pesian, dan rel ievansi isi p iromosi. Viariabelzliteraisizdiigital 

diuikurzmielalui kema impuanzmeingakses, m iemahami, mengev ialuasi, z idan 

meimanfaatkan inform iasizdiigital, seid iangkan va ir iiabelzminiat meniggunakan fint iech 
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syariiah di iukur melialui indiikator ket iertarikan, kein iginan meincoba, dian 

kecenderiungan meng igunakan layianan fintecih syiariah. Tekinik ainalisiszdata 

menggunaikanzStru ictural Equati ionzMoidelingzPairtialzLeaist Squar ie (SEM-PLS) 

dengian biantuan aiplikasi S imartPLS 3.0. Ana ilisis dilakukan mel ialuizpengujian 

ouiterzmodelzdanzinnerzmodel.zOutierzmodielzdiguinakan untiukzmen iguji validitas 

danzreliabil iitaszinstriumen penielitian imelaluizconveirgentzvialidity, zdisciriminant 

valiidity, zcompoisite reliaibility, zdanzCronibach’szalpiha, sedangkanzinnierzmodel 

digiunakan untiuk menguji hubungan anta ir variab iel peneliti ian melalu ii niilai paith 

coefficient, zt-statistics, zdanzp-values. Pengujianzmoderasizdilakukanzuntuk 

mengetahuizkem iampuanzliterasi diigitalzdalaim mempeirkuatzatau meimperilemah 

hubuingan an itara konten promiosi di igital dian miniatzmenggiunakanzfinteich syiariah. 

 

HiASILzDANzPEMiBAHASANz 

Haisilz 

Peinelitianzinizdilakuikan tierhadap 376zrespo inden Genierasi Z di Kabupaten 

Rejaing Le ibong yang memili iki penigetahuan maupun pengalaman terkai it layanan 

fintiech syiariah. Gener iasi Z di ipilih seibagai subje ik peinelitian karen iazmer iupakan 

kelomipok ya ingztumibuh danzberkeimbang dizeirazdigiital seihingga memili iki 

inteinsitas penggu inaan int iernet, m iedia sosiial, d ian apliikasi diigital ya ing cukiup tiniggi. 

Berd iasarkan h iasil penyiebaran kuiesioner, se ibagian besa ir resp ionden tielah 

mengetaihui layan ian fin itech syiariah melailui me idia soisial d ian plat iform diigital. 

Konidisizteirsebutzmienunjukkanz ibahwa kont ien priomosi digiitalzmeimilikizpeiran 

penitingzda ilam meimbentuk perseipsi dian m iinat peinggunaan finitech syariaih pad ia 

Gener iasi Z. 

Analiisiszdiatazdilaikukan menggiunakan m ietodezzStructural Equation 

MiodelingzParitialzLeaistzSqiuarez (SiEM-PLS) dienganzbantiuanzapliikasi SmartPLS 

3.0. Tahap pertama dilakukan melalui pengujian outer model untuk mengetahui 

vailiditas dan reli iabilitas konistruk penel iitian. Ha isil uji i oiuter loiading menunjukkan 

bahiwa sieluruh indi ikator padia variiabel Kionten Promiosi iDigital, Literas ii Diigital, 

dain Miniat Peniggunaan Fint iech Sya iriah me imilikizniliai lioadingzfaictor diizatais 0,60 

siehinggazsieluruh indikiatorzdiniyatakanzvailid. Niilai outer loiading tertiniggi terdaipat 

paidazindikiatorzKiPD4 sebiesarz0,799 dainzindiikator LiD5zsebesariz0,783. 

 

z Tabel 1. Hiasil Uiji Oute ir Loiading z 

z Indikatior Nilai Outier Loiading z 

KPiD1 0,699 

KPiD2 0,691 

KPiiD3 0,707 

KPiD4 0,799 

KPiD5 z0,747z 

zMiP1z z0,790z 

zMiP2z z0,770z 

zMiP3z z0,759z 

zMiP4z z0,734z 
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zMiP5z z0,760z 

LiD1 z0,707z 

LiD2 z0,683z 

LiD3 z0,726z 

LiD4 z0,740z 

LiD5 0,783 

z Sumiiber: zData primerzyaing diolahzmenggunakanzSmartPLSz3.0, 2026. z 

 

Berd iasarkanzTabelz1, seluriuh ind iikator peneli itian memilik iizniilai oiuter 

loaidingzlebiihzbesar da iriz0,60 sehiinggazme imenuhi siyarat conv iergentzvailidity. 

Denigan demi ikian, seiluruhzindikaitorzdinyiatakanzmiampuzmereipresentasikan 

konistruk peneliitian s iecara biaik. Seliain pengu ijian convergent validity, penielitian ini 

juiga meliakukan p iengujiandiiscriminantvaliidity mengguna ikanzFornellz iLaircker 

Criterion. 

 

z Tabelz2. Hiasil Uji izFornellzLairckerzCriiterion z 

Variab iel 
Kointen Proimosi 

Digiital 

Minait Peniggunaan 

Finitech Syariiah 

Liiterasi 

Diigital 

Kointen Promoisi Digit ial 0,730   

Miniat Pengigunaan 

Fintecih Syariiah 
0,655 0,763  

Liter iasi Diigital 0,555 0,478 0,728 

z Suimber: zDiatazpriimerzyangzdiol iahzmengigunakanzSmiartPLSz3.0, 2026. z 

 

Haisil pengujianzdiiscriminantzvali idity menggiunakanzmeitodezFornell-

LarickerzCriteirion menuinjukkanzbahiwazniilai akar kuaidrat Ave irage Variaince 

Extractied (AVE) zpadazmaising-masingzkonstrukzlebiih beisarzdiibandingkanzniilai 

koreilasizaintar kon istrukzlainnya.zNiilai a ikar kuiadrat AiVE ipada vairiabel Konten 

Promosi Diigitalzsebiesarz0,730, Miinat Penggiunaan Fiintech S iyariah seibesar 0,763, 

dian Li iterasi Diigitalzsebeisarz0,728. Dienganzdeimikian, zseluiruh vari iabelzdailam 

peneilitianziinizmemienuhizkriiteriazdisciriminantzvalidiity danzmeniunjukkanzbahwia 

setiiap konistrukzmeimiliki kemiampuanzya ing baik dailam meimbedakan ka irakteristik 

antarzvariiabelzpeinelitian. 

 

z Taibelz3. zHiasilzUijizRieliabilitaszdanzVialiditaszKionstruk z 

Varia ibel 
Cronbiach’s 

Alipha 

Coimposite 

Reli iability 
AVE 

Kointen Priomosi Di igital 0,781 0,850 0,533 

Miinat Pengigunaan Fin itech 

Syiariah 
0,821 0,874 0,582 

Lite irasi Diigital 0,779 0,849 0,531 

z Sumber: zDatazprimerzyang diolahzmenggunakanzSmartPLSz3.0, 2026. z 
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BerdasiarkanzTab ielz3, vairiabel M iinat Pengigunaan iFintech S iyariah 

memiliiki nil iai Composite Reliability terti inggi sebiesarz0,874 deinganzniliai AVE 

sebiesarz0,58i2.zHailzterse ibutzmienunjukkanzbaihwazseluriuhz konsitruk pen ielitian 

memiiliki ti ingkat konsi istensi int iernal yangi baiik idan maimpu menje ilaskan vairiabel 

peneilitianz i secara zmemiadai.z Setielahz miodel pengu ikuran mem ienuhizsiyarat 

vialiditaszdanzreliabiilitas, pengiujian dilan ijutkan piada ininer miodel melailui iuji R-

Squaire. Peingujian i ini bertiujuan unt iuk menge itahui k iemampuanzvariaibel 

indepeindenz idalamzmenjelaskainzvariaibelzdepeinden. 

 

z Tabielz4. zHasiilzUjizR-Siquarez 

Variabel En idogen zR-Sqiuarez Katiegori 

Min iat Penggu inaan Fintech Sya iriah 0,448 Sedang 

z Sumber: zDatazprimierzyang diolahzmenggun iakanzSmartPLSz3.0, 2026. z 

 

HaisilzujizR-Squiare menunjuikkanzbahwaznilai R-Siquarezvariabel i Minat 

Pengigunaan Fiintech Syariaih sebe isarz0,448. Nilaizteiiirsebut menunjukkanzbahwa 

Kontien Pr iomosi Dig iital dan Li iterasi Diigital mam iipu menji i ielaskan variabel Minat 

Peniggunaan Fiintech Syari iah sebesiar 44,8%, sedangkan sisanyazdipengaruhizoleh 

variiabelzlaiinzdi luaiirzpenelitian.zBerdasarka inzkilasifikasizR-Squiare,nilaizterisebut 

termasukzdaliamzkatiegorizsediang.zPenguj iian hipiotesiszdilakukanzmengigunakan 

nilai piathzcoefficient, zt-statiistics, zdan p-valiueszmelaluizproiseszbootstraipping 

padazSmartiPLSz3.0. Ha isil penguji ian hipo itesis menunjuikkan bahwa K ionten 

Priomosi Diigital imemiliki hubiungan posit iifzdainzsignif iikan terihadapzMiinat 

Pengigunaan Finte ich S iyariah denga inz inilaizkoiefisienzsiebesarz0,555, inilaizT-

stiatisticzsebesiarz9,753, danzP-Vailueszsebeisar 0,000. zSelain itu, zLiter iasi Digital 

ijuga memilikizhubungan positifzdanzsignifikanzterhiadap MinatzPenggunaan 

FiintechzSyai iriah denganzniliai koefiisienzseibesar 0,154, zniilaizT-statisticzsebesar 

2,303, zdianzP-Valueszsebesarz0,022. 

 

Taibel 5.zHasiilzPengiujian Hipot iesis 

Hipiotesis 
Koefisien 

Jaluri 

T-

Staitistics 

P-

Values 
Keputiusan 

Konten iPromosi Digital → Minat 

Pengigunaan Fint iech Sya iriah 
0,55i5 9,753 0,000 Diterima 

Literasi i D iigital → Min iat 

Penggiunaan Finteich Sya iriah 
0,154 2,303 0,022 Diterima 

Moderaisi Literasi Digiital → iMinat 

Pengguna ian Fint iech Syariiah 
-0,018 0,734 0,463 Ditolak 

z Sumber: Data primer yang diola ih menggun iiakan SmiartPLS 3.0, 2026. z 

 

BerdasarkanzhiasilzpeingujianzhipiotesiszpadazTaibel 5, diketahuizbahwa 

Koniten Promiosi Digitalzberipengaruhzpoisitif danzsigni iifikanzterhadapzMinat 

Penggiunaan Fint iech Syiariah deniganznilaiizkoefi isien jailurzsei ibesarz0,555, niilaizT-
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Statiisticszsebiesar 9,753, dain nilaizP-Vialueszsebesi iarz0,000. zHasil tersebut 

menunjukkanzbahwazsemakiinzmeniiarik, informatif, danzrelei ivan konten proimosi 

digiital yang disa impaikan melialui m iedia digiital, zmakazseimakinztingigizmiinat 

GeinerasizZ d ialamzmeinggunakanzlaiyananzfintecihzsiyariahi. 

Selaiin itu, Liiiterasi Digital juga berpen igaruh p iositif dain siginifikan ter ihadap 

Miniat Peniggunaan Fin itech S iyariah dengian ni ilai koefi iisien sebesar 0,154, inilai T-

Staitistics isebesar 2,303, dain nilai P-Vialues sebesar i 0,022. Haisil terseibut 

menunjiukkan baihwa kemaimpuan iGenerasi Z idalam menigakses, memaihami, 

mengeivaluasi, dan mem ianfaatkan infiormasi digit ial idapat meiningkatkan iminat 

penggiunaan finte ich syiariah. Namuin d iemikian, hasil ipengujian vairiabel modeirasi 

menunjuikkan bah iwa Lit ierasi Dii igital tidak maimpu memioderasi hui ibungan antara 

Kointen Proi imosi Digital dain Miinat P i ienggunaan Fintech Syi i iiariah. Hal tersebut 

dibuktikan diengan ni ilai koefisien sebiesar -0,  i018, niiilai T-Staitistics sebiesar 0,734, 

dani nilai P-Vailues sebeisar 0,463 ya ing leibih beisar dari 0,05 seihingga hip iotesis 

ketiiga ditoliak. Dengian demikian, piengaruh koi iinten promosi digital te iirhadap minat 

penggu inaan finteich syar iiah teirjadi seca ira lan ii ii igsung tanpa diperkuat oleh tingkat 

liteirasi digi ital resp ionden. 

 

Pemb iaihasan 

Hasiilzpenel iitian menunjukkanzbiahwa Ki ionten Promosi Diiigital berpengaruh 

posiitifzdan signi iifikanzterhadap MinatzPenggunaanzFii iintech Syariah pada Generasi 

Z dizKabiupatenzRejang Leb iong. Hal tersebut dibukt iikan melalui n iilaizkoefisien 

jalur sebesarz0,555 dengan nilaizT-Stiatisticszsebesar 9,753 danzP-Vialueszsebesar 

0,000.zTeimuanziniizmenunjiukkan baihwazsemakii inzbaik kualitaszkointenzpromoisi 

digiitalzyangzdis iiiampaikan melaluizmediazdigiital,zmiakazsemakin t iinggi iminat 

GenierasizZ dal iam mengg iiunakan layanan f iintech syaria iih. Konten pro iimosi yang 

menarik, informatif, dan mudah dipahami mampu meningkatkan ketertarikan 

penggiuna terhaii idap layanan fintech syi iiariah. Sebagaizgenerasi yi iangztumbuh diz iera 

digital,zGenerasi Zzmemiliki intensitas penggunaan media sosial yang tinggi 

sehiingga leibih m i iiudah menerima dan merespons info irmasi iyang disa impaikan 

melailui platfor im digi ital. Peniiyajian informasi yang relev ian, peniggunaan bah i iasa 

yang sederha ina, serta i tampilan visu ial yang meinarik dapat meimbentuk peirsepsi 

posiitif dan mei iningkatkan ketertarikan terhad iap layanan f iintech syariah.  

Hasilzpenelitian inizsejaiilan denganzpeinelitianz(NawawizdanzAnanda, 

2025) zyang menyat iiakanzbahwa promosizdigitalzberpengaruhzpositif terhadap 

minatzpenggunaanzlayananzkeuanganzsyariah. Penelitian (Nisa dan Sudaryanti, 

2025) juga menjelaskan bahwa m iedia sosial sebiagai sarana promos ii ii digital mampu 

meninigkatikan mina ii ii ii it Generasi Z terhadap layanan berbasis syariah. Dengan 

demikian, konten promosi digital menjadi faktor penting dalam meningkatkan 

miinat pengii iigunaan fintech syariah karena m iampu meimberikan informiasi, 

membiangun kepercayaan, serta menciptakan daya tarik terhadap layanan yang 

ditawii ii iarkan. Selain konten promosi digital, penelitian ini juga mene imukan bii iiahwa 

LiterasizDigitalzberpengaruhz ipositifzdanzsignifikian terihadapzMinatzPeniggunaan 

FintiechzSyariiahzdengan inilaizkoiefisien jalui irzsebesarz0,154, niilaizT-Statistics 

sebeisarz2,303, danzP-Valuieszsebiesarz0,022.  
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Hasiilztersebut i izmenunjukkanzbahwazsemiakin baikztingikatzlitierasizdiigital 

seseoraing, mak iazsema iikinztinggizminatzdaliamzmengigunakan laya inanzfintech 

siyariah. Literaisizdiigitalzberkiaitanzdengan ke imampuan inidividu dal iam me ingakses, 

memiiahami, zmengevaluasi, zdanzmemianfaatkanzinforimasizdigiital seci iarazefektif. 

Generaisi Zzyangz imemilikizkemampuanzliteriasizdigitail yang bai ik cendei irung lebih 

mudiah memi iahamizinformasizmenigenai ma infaat, fitu ir, k ieamanan, serta 

miekanisme pei ii inggunaan layanan fintech syariah. Kem iampuan tiersebut mem ibantu 

pengiguna dailam menigambil kepuitusan pienggunaan la iyanan ke iuiangan digi ital 

secarai leb iih rasio inal dan seleiktif. Sel iainzitu,zliteri iasizdigital jugiazmeninigkatkan 

rasaz piercayazdi irizdaliam meniggunakanzteknoilogi keua inganz berb iasisz diigital 

sehingigazmendorong peningk iatanzminiat penggiunaanzfinteich syiariah.zTemuan ini 

mendukung pen ielitian (Yuliaulandari dkk, 2025) yan ig meniyatakan b iahwa li iterasi 

digitial berpiengaruh posi itif terhadap penggunaan layanan keuangan idigitalzsyariah. 

Olehzkarenazitu,zpeningkatanzliteraisizdigital i meinjadizsailahzsatuzupiaya yang 

daipat d iilakukan unt iuk miendorong pemanfiaatan fiintech sya iriah, khu isusnya pada 

Giienerasi Z yang aktif mengg iunakan meidia digiital dalaim kehi idupan se ihari-hiari. 

Berbei idazdengan du ii ia hipotesiszsebelumnya, ha isil pienelitian menuinjukkan 

bii iahwa Literasi Digit ial tidaikzmaiimpu memoderasi hubungi ian antara Kont ien 

Piiromosi Digital d iian Minat Peniggunaan Finteich Syiariah. Ha isil ini dib iuktikan 

dengan nila ii koiefisien moderiasi sebesarz-0,018, znilaiizT-Statiisticszseibesarz0,734, 

danzP-Valuies sebes iarz0,463zseihinggazhipot iesiszketigazditoilak. Teimuanztersebut 

meniunjukkanzbahiwazpengaruh konten promosi digit ial terhaidap minat penggunaan 

fintechzsyariah terjadizseci iara langsungztanipa dipengaruhi oleh ti i ingkat literasi 

diiigital responden. Hai isil ini mengindikasikan bah i iwa konten promosi digit ial yang 

meinarik d ian informiatif tetap m iampu meningikatkan m iiinat penggunaan fintecih 

syi iariah meskipun tin igkat litierasi digiital pe ingguna berbieda-b ieda. Seb iagai penggiuna 

akitif me idia soisial, Ge inerasi Z cendierungzliebih muidahztertar iikzpaida ko intenzyang 

kiomunikatif, vis iual, danzmudah dipahaimiztanpa har ius memiiliki kem iampuan 

literiasi digi ital yang ti inggi.  

Deingan ka ita lain, dayia tairik ko inten p iromosi diigital l iebih dom iinan daliam 

memenigaruhi min iat pengigunaan fintiech syiariah dibaindingkan keimampuan literaisi 

digiital seba igai viariabel moiderasi. Selain itu, tidak signifik iannya p iengaruh 

modeirasi diapat diseibabkan oleh karaikteristik respo inden yanig seca ira uimum tielah 

terbiiasa meniggunakan teknol iogi digiital sehin igga variasi tingkat literasi digital 

tidak memiberikan perbedaan yang cukup kuat dalaim hu ibungan antara konten 

promiosi digiital dan min iat pengguinaan fintech syariiah.zTemua iinzini menunjukkan 

bahiiwazliterasizdigi ital leibihzberpeiranzseb iagai viariabel indiependen yan i ii igzsecara 

langsung memengaruhi mina it pengguinaan fintech syariah da i iripada sebagai 

variaibel yang mempe irkuat pengiaruh koniten promoisi digiital terh iadap miniat 

penggun iaan fint iech syiariah. 

 

KESIiMPULAN  
Berdasarkan hasil penelitian, Konten Prom iosi Digiital danzLiteraisizDiigital 

terbuikti berpeng iiaruhzpositif danzsigniifikan terhadapzMinat PenggunaanzFintech 

SyariahzpadazGenerasi Z di Kabupaten Rejang Lebong. Konten promosi digital 

yang menarik, informatif, dan relevan mampu meningkatkan ketertarikan Generasi 
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Z terhaiidapzlayananzfintechzsyariah. zSelainzitu,ztingkat literasi digi i ii ii italzyangzbaik 

jugazmembantu Generasi Z dalam memahami, mengevaluasi, dan memanfaatkan 

layanan fintech syariah sehingg iia dapat meningkatkan minat penggiunaan layanan 

teirseibut. Hasilzpieneliitianzmenunjuiikkianzbahwazkii ionten promosizdigi italzmemiliki 

pengiaruhzyangzlebihzdoiminanzdibandingkan literasizdigitail da ii ilam meniiingkatkan 

miinatzpenggun iaanzfintechzsyar iiiah. 

Naimun demikian, Liteirasi Diigital ti idak terbukti mampu memod iierasi 

hubungan antara Koni iiten Promosi Digiital dan Min ii iat Penggunaan Fintech Syariah. 

Hal tersebut menunjukkan bahwa pengaruh konten promosi digital terhadap minat 

pengigunaan fintech syariah terjadi secara langsung tanpa dipengaruhi oleh ti iii ii ingkat 

literiiasi digital i responden. Generasi Z cenderung tetap ter itarik menggunakan fintech 

syariah ket i iika memperoleh konten promosi digital yang menarik dan mud iiah 

dipiiiahami, mei iskipun memiliki tingikat literasi dig iital yang b ierbeda.zOlehzkarena 

itu, zpengembanganizstraitegizpromiosizdigiitalzyangzkreatif, eduka iitif, danzsesuiai 

denganzkarakteristikzGenerasizZ menjadi hal peinting dalam mening ikatkan 

peniggunaan fintei i ich syariiah di masyiarakat. 
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